=2

OLHOSDAGUA - ALGARVE & % % &

RELATORIO DE SUSTENTABILIDADE 2018

APARTHOTEL CLUBE HUMBRIA
SUSTAINABILITY REPORT 2018 APARTHOTEL CLUBE HUMBRIA

| Gold

Eavelifeg‘

ustainability in tourism



‘HUMBRIA

OLHOS DAGUA + ALGARVE

RELATORIO SUSTENTABILIDADE / SUSTAINABILITY REPORT
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CONSUMO DE GAS / GAS CONSUMPTION
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CONSUMO DE ELETRICIDADE / ELETRICITY CONSUMPTION
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CONSUMO DE QUIMICOS / CHEMICALS CONSUMPTION
Area KG / PAX 18] KG / PAX 17| KG / PAX 16
WAREWASHING 0,0552 0,0357 0,0356
HAND AND SKIN HYGIENE 0,0011 0,0012 0,0009
HOUSEKEEPING 0,0205 0,0147 0,0114
KITCHEN HYGIENE 0,0176 0,0125 0,0111
LAUNDRY 0,0382 0,0320 0,0188
TOTAL 0,1325 0,0962 0,0779
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KG / PAX 18

= WAREWASHING

0,85%

= HAND AND SKIN HYGIENE = HOUSEKEEPING

KITCHEN HYGIENE = LAUNDRY
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CONSUMO DE QUIMICOS / CHEMICALS CONSUMPTION

Area KG / PAX 18| KG / PAX 17| KG / PAX 16
WAREWASHING 41,64% 37,12% 45,73%
HAND AND SKIN HYGIENE|  0,85% 1,29% 1,18%
HOUSEKEEPING 15,43% 15,32% 14,64%
KITCHEN HYGIENE 13,25% 13,01% 14,28%
LAUNDRY 28,83% 33,26% 24,16%
KG / PAX 17

= WAREWASHING
KITCHEN HYGIENE

= LAUNDRY

= HAND AND SKIN HYGIENE * HOUSEKEEPING

= WAREWASHING

KITCHEN HYGIENE

KG / PAX 16

>\

1,18%

= HAND AND SKIN HYGIENE = HOUSEKEEPING

= LAUNDRY



a0

"HUMBRI

OLHOS DAGUA + ALGARVE % % % %

ANALISE SOCAL / SOCIAL ANALYSIS

COLABORADORES
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= ANDARES = BAR = COZINHA = DIRECAO
= ECONOMATO = MAUTENGAO = RECECAO ® RESTAURANTE
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ANALISE SOCIAL / SOCIAL ANALYSIS

COLABORADORES

FEMENINO 63 58%

MASCULINO 45 42%

TOTAL 108/ 100%
% Staff / Genero

u FEMENINO = MASCULINO
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‘HUMBRIA
Nacionalidades TOTAL % %

Brasil 7 6,48% 0,93% _ 4,63% 6.48% /-2 78%
Espanha 3 2,78% 6,48% .

Franga 1 0,93% \‘V Z

Guiné Bissau 4 3,70%

Irlanda 1 0,93%
Moldavia 1 0,93%

Nepal 1 0,93%

Portugal 77 71,30%
Fomcnia 7 6,48% = Brasil = Espanha Franca

S Teme @ Principe 1 0'93% Guiné Bissau = |rlanda
Ucrénia 4,63% = Nepal = Portugal
TOTAL 108 100% m S30 Tomé e Principe ® Ucrania

COLABORADORES

= Moldavia

= Roménia

9
0,93% 3,70%

0,93%

0,93%

NO AMBITO DO NOSSO COMPROMISSO SOCIAL, TENTAMOS SEMPRE EMPREGAR PESSOAS DA REGIAO, CONSEGUINDO NESTE MOMENTO TER 100% DE PESSOAS RADICADAS NO
ALGARVE A TRABALHAR NO CLUBE HUMBRIA. A CADA EPOCA TENTAMOS SEMPRE PRIVILEGIAR AS PESSOAS LOCAIS, DE MODO A GARANTIR O DESENVOLVIMENTO LOCAL
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ANALISE SOCIAL / SOCIAL ANALYSIS
FORNECEDORES
FORNECEDORES / REGIAO
7,69%
REGIAO N2 FORNECEDORES | FORNECEDORES / REGIAO 7,69%
ALGARVE 16 61,54% 7,69% £
LISBOA 4 15,38% ;
MINHO 2 7,69%
ALENTEJO 2 7,69% \
ESPANHA 2 7,69%
TOTAL 26 100,00%

= ALGARVE = LISBOA = MINHO ALENTEJO = ESPANHA

PAIS N FORNECEDORES | FORNECEDORES / PAIS FORNECEDORES / PA[S
PORTUGAL 24 92,31% 6%

ESPANHA 2 7,69%

TOTAL 13 100,00%

N
—"

que parte dos fornecedores de outras regides sdo utilizados apenas esporadicamente. = PORTUGAL = ESPANHA

Nesta andlise verificamos que mais de 60% dos fornecedores sado da regido Algarvia, sendo
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COMENTARIOS / ANALISE 2018 — ATUALIZADO EM 31 DE AGOSTO DE 2018

REDUGAO DO CONSUMO DE QUIMICOS POR PESSOA EM CERCA DE 13% DE 2017 A 2018- A ALTERAGAO DO TRABALHO DE LAVANDARIA PERIMITIU REDUZIR O CONSUMO
DE PRODUTOS QUIMICOS, REDUZINDO CONSEQUENTEMENTE O IMPACTO NO AMBIENTE

A INSTALACAODO PARQUE AQUATICO DURANTE O 2017 NAO INCREMENTOU O CONSUMO DE AGUA E AO LONGO DO 2018 OS VALORES CONTINUAM.
DESTACAR AINDA O NUMERO DE COLABORADORES LOCAIS QUE ATINGE OS 77%, E O 23% RESTANTE, GRAN PARTE DE ELES JA ESTAO EM PORTUGAL INSTALADOS.

A NIVEL DE FORNECEDORES CONSEGUIMENTO NESTE MOMENTO TER CERCA DE 62% DE FORNECEDORES LOCAIS

nability in tourism



